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Observatoire National des Stations de Montagne ANMSM — Atout France

Saison hivernale 2024/2025 en stations de montagne :
stabilité de la fréquentation avec un taux d’occupation de 71%

En ce début de printemps, I’Observatoire National des Stations de Montagne ANMSM - Atout France fait apparaitre
une stabilité des taux de remplissage des hébergements dans les stations de montagne par rapport a la saison derniére
(71%) avec une fréquentation relativement équilibrée sur I’ensemble des massifs.

Des performances de remplissage équivalentes a la saison 2023-2024
Les stations de montagne ont connu un démarrage de saison prometteur avec une dynamique positive d’affluence
deés les vacances de Noél 2024 (+3 points a 85%) puis pendant les vacances d’hiver 2025 (+1 point a 84%).
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Hausse de la clientéle étrangére et stabilité pour la clientéle frangaise

Les vacanciers francais étaient a nouveau au rendez-vous avec une stabilité de la fréquentation par rapport a la saison
passée, selon 57% des stations répondantes. Les stations ont également pu bénéficier de la présence de clientéles
européennes plus lointaines et extra-européennes, percues plus nombreuses que I’an passé par 54% des participants.

Jean-Luc Boch, Président de 'ANMSM : « Les efforts de diversification et d’adaptation des stations engagées depuis de
nombreuses années produisent des résultats encourageants aupres des vacanciers toujours aussi fidéles et amoureux de
nos magnifiques territoires. La cible de la clientéle jeune est une priorité pour les stations de montagne et les nombreuses
offres ski et hors ski sont la pour redonner envie aux plus jeunes de découvrir ou re découvrir la montagne.

Pour les vacances de printemps, les prévisions de fréquentation sont encourageantes : enneigement encore suffisant dans
de nombreuses stations, conditions météorologiques plus printanieres. Ce qui peut laisser augurer une saison d’hiver 2024-
2025 réussie. »

Des consommations ski mais aussi hors ski

Selon les données de Domaines Skiables de France, la fréquentation cumulée depuis le début de la saison hivernale 2024-
2025 est supérieure a celle de I'an passé (+4%).

Pour Nordic France, apres deux hivers compliqués, les domaines nordiques enregistrent la meilleure saison de ces deux
derniéres années grace a un démarrage exceptionnel avec une affluence trés forte pendant les vacances de Noél.



Du cOté des écoles de ski, le niveau d’activité au cours de cette saison est jugé en légére progression par rapport a la
saison derniére avec une égale répartition de I'activité sur tous les massifs, selon les données du Syndicat National des
Moniteurs du Ski Frangais.

Les demandes d’activités hors ski sont stables (52%) selon les professionnels de la montagne excepté pour les
promenades a pied qui ont connu un trés fort succes (jugées en hausse pour 64% des répondants).

Dans un contexte de stabilité, la consommation réalisée au sein des activités apparait mieux percue que celle effectuée
au sein des commerces par les professionnels en stations.

Des vacanciers qui favorisent les réservations de derniére minute et les courts séjours

Comparatif 2025/2024 de la perception des comportements en stations Autre tendance observée, les professionnels en

stations font état d’une progression des réservations
de derniére minute (52%) et des courts séjours (55%)
par rapport a la saison précédente. Des
comportements qui suggerent une attention

aBeiseo particuliére des vacanciers a la gestion de leur budget

Stable vacances.

#Hausse Pour autant, les traditionnelles formules de vacances
packagées sont estimées stables par 57% des
répondants par rapport a I’an passé.
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Note de conjoncture compléte disponible sur demande.

Méthodologie
Les données présentées dans cette note conjoncturelle sont issues du tableau de bord G2A pour Atout France et "TANMSM. Elles concernent
I’ensemble du périmétre montagne frangaise (Alpes du Nord, Alpes du Sud, Pyrénées et autres massifs). L’analyse porte sur la période
s’étalant des vacances de Noél a la premiére semaine des vacances de printemps.
Ce tableau bord concerne 80 stations et 400 000 lits représentatifs des 1 450 000 lits touristiques de I’espace montagne frangais.
Une enquéte qualitative, menée aupres des membres de I'association nationale des maires des stations de montagne (ANMSM) et ayant
regroupé 28 répondants, vient compléter le volet qualitatif de cette note.
L’indice de skiabilité pour la saison hivernale 2024-2025 est issu du bulletin neige ANMSM.
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